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Как увеличить 
подписчиков 

на своем TG-канале?



Аудитория

Сайт

Сайты и СМИ

Соцсети

Мессенджеры

Картина digital-мира  
типичного юзера



Аудитория
Несколько вопросов для  самих себя:

Какая аудитория вам нужна?

Какую аудиторию вы сможете себе 
позволить?

Где эту аудиторию можно найти?



Аудитория
Разбивка по городам и регионам* *По данным исследования tgstat.ru за 2021 год

https://tgstat.ru/research-2021


Контент
Тексты

Телеграм в основном про тексты

Гениальность в простоте

Важна грамотность

Главное не переборщить



Контент
Тексты

Следить за объёмом текста в постах 

Лимиты: 4000 знаков в посте, 1000 знаков 
в подводке к видео или фото 

Оптимальный объём текста — около 500 символов. 
Если канал новостной, то ещё меньше

Размеры:

Аудитория, когда видит гигантские тексты



Контент
Telegraph

Если у вас планируется большой материал, 
то следует воспользоваться встроенным 
редактором лонгридов

Есть возможность публиковать большие тексты 
с вёрсткой, видео, фото и интегрированными ссылками 

Встроен в систему Telegram, не вываливает огромный 
контент в ленту публикаций

https://telegra.ph/


Контент
Визуал в публикациях

Телеграм не только про тексты

Разнообразие в ленте

Фактчек

Главное не переборщить



Контент
Визуал в публикациях

Хоронометраж ролика — не более 
1,5-2 минут 

Вес видео – не более 20-30 мб 

Помните, что большинство смотрит  
контент с телефона



Контент
Визуал в публикациях

Текстовая подводка должна быть 
прикреплением к видео и фото, 
а не отдельным постом 

Количество фото в одной публикации 
— не больше 4-5 

Если фото около 10, и необходимо все 
опубликовать, то лучше сделать 
второй пост



Контент
Визуал в публикациях

Эксклюзивность контента — публикуется 
здесь и сейчас специально для канала 

Личностный (авторский) контент 

Сложность в подготовке или импровизация

Круглый видео:



Контент
Реакции в постах

Обратная связь от аудитории

Call-to-action

Мониторинг контента

Прикольная фича для канала :)



Контент
Реакции в постах — ✅



Контент
Реакции в постах — ⛔



Продвижение
Самое сложное :(

Самое эффективное — через другие 
TG-каналы

Интеграции с популярными 
площадками

Главное не переборщить



Продвижение
Выбор площадки для интеграции

Так как аудитория по прежнему узкая, лучше 
всего искать аудиторию в самом Telegram 

Находите схожий по аудитории канал 
(можно через tgstat.ru) 

Проверьте через tgstat.ru канал их статистику: 
ER, подписчики, цитирование и т.д. 

Сравните концепцию канала и контент, 
который лучше всего заходит

http://tgstat.ru
http://tgstat.ru


Продвижение
Интеграция

Публикация должна быть нативна 

Создавайте публикацию в стилистике 
канала 

Выдерживайте стиль и объём текста 

Аккуратно встраивайте ссылки

натив

интеграция



Продвижение
Работа со СМИ и блогами

Работа на цитируемость 

Эксклюзивность или оперативность 
информации для СМИ 

Важен четкий фактчек 

Узкая, но авторитетная аудитория



Продвижение
Пара фишечек

Если у вас новый TG-канал, то его можно сделать 
закрытым перед рекламной интеграцией 

Создайте специальную ссылку-приглашение 
(invite), которую встроите в рекламный пост 

Юзер при переходе увидит не сразу ваш канал,  
а кнопку, чтобы подать заявку на вступление 

Тем самым повышается конверсия



Продвижение
Пара фишечек

Для тизерности можно использовать функцию скрытого текста 

Обычно это используется в нативном контенте, но его можно 
Юзать для подчеркивания ссылок на ваш канал 

Пользователь откроет текст, увидит 
гиперссылку и перейдёт далее 

Работает при очень грамотной 
Тизерной публикации



Эффективность
Пара фишек с замером конверсии

В Telegram это не так

«Я знаю, что половина моего рекламного 
бюджета тратится впустую. Вот только 
не знаю, какая именно 
половина» 

— Джон Ванамейкер



Эффективность
Немножко аналитики

Обязательно зарегистрируйте ваш канал в tgstat.ru. 
Это нужно для сбора статистики и отслеживания 
цитируемости

Для каждой интеграции создавайте отдельные 
инвайт-ссылки, которые будут показывать 
количество переходов 

Никогда не делайте несколько рекламных публикаций 
или интеграций одновременно, чтобы понимать откуда идёт конверсия. 
Дождитесь пока закончится одна интеграция, посчитайте конверсию 
и двигайтесь дальше

ждёшь когда закончится интеграция и начинаешь замер

http://tgstat.ru

